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PENDAHULUAN 

Di zaman digital yang terus berkembang pesat seperti saat ini, kemajuan dalam teknologi dan 

informasi sangat cepat.Ini mempermudah masyarakat, terutama para pemuda, untuk 

mengakses berbagai informasi dari banyak sumber, termasuk yang berkaitan dengan 

politik.Salah satu peristiwa yang mencuri perhatian adalah Pemilu 2024, yang tidak hanya 

menjadi ajang demokrasi, tetapi juga momen penting bagi generasi muda seperti Generasi Z 

dan milenial untuk berpartisipasi.Menurut data dari Komisi Pemilihan Umum (KPU), proporsi 

pemilih dari generasi milenial mencapai 33,60% dan Generasi Z sebesar 22,85%.Ini 

menunjukkan bahwa lebih dari setengah dari total pemilih pada Pemilu 2024 berasal dari 

kalangan anak muda. 

Generasi Z merupakan kelompok yang dibesarkan di tengah pesatnya teknologi dan media 

sosial.Mereka lebih aktif di internet, lebih kritis terhadap informasi yang diterima, dan 

memiliki sudut pandang yang berbeda mengenai isu-isu politik dibandingkan generasi 

sebelumnya.Generasi ini tidak hanya menjadi penonton dalam jagat politik, tetapi juga 

memiliki potensi besar untuk menjadi penyebar informasi, penggerak opini, bahkan calon 

tokoh politik di masa depan.Mereka juga dikenal peka terhadap isu-isu sosial seperti keadilan, 

lingkungan hidup, dan kesetaraan gender. 

ABSTRACT 

This research aims to determine the influence of political branding, 

instagram and electronic word of mouth marketing on the interest of 

political party PDI Perjuangan. This type of research is quantitative with a 

total sample 100 respondents. The sampling method used is non-probability 

sampling with a purposive sampling technique, and the sample size was 

determined using Lameshow formula. Data was collected through a 

questionnaire using Likert scale and processed using Microsoft Excel 2019 

and SPSS Version 29 Software. This data analysis techniques used include 

validity and reliability test, classical assumption tests, multiple linear 

regression, and hypothesis testing. The results show that Digital Marketing 

and Electronic Word of Mouth Marketing have a positive and significant 

influence on Interest, while Political Branding has no significant influence. 

Keywords : Political Branding, Instagram, Electronic Word of Mouth 

Marketing, Interest, Generation Z, PDI Perjuangan 
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Dengan melihat potensi yang besar ini, partai politik mulai menyesuaikan strategi 

komunikasinya.Salah satu metode yang saat ini banyak digunakan adalah political branding, 

yang bertujuan untuk menciptakan citra positif di mata pemilih, khususnya anak muda.Media 

sosial seperti Instagram berperan penting dalam membangun branding ini.Contoh yang bisa 

dilihat adalah Ganjar Pranowo, yang berhasil menjalin kedekatan dengan pemuda melalui 

konten yang relevan dan komunikatif di Instagram. 

Selain itu, ada juga strategi penting lain, yaitu electronic word of mouth (eWOM).Dalam ranah 

digital, pendapat dan ulasan di media sosial memiliki dampak yang signifikan.Banyak pemuda 

yang membuat keputusan politik berdasarkan rekomendasi teman, tokoh publik, atau 

influencer yang mereka ikuti.Malah, eWOM dipandang efektif membangun citra politik (brand 

equity) yang kuat, meskipun tidak selalu langsung memengaruhi keputusan mereka dalam 

memilih. 

Di sisi lain, Instagram kini menjadi salah satu platform utama bagi politisi dan partai politik 

untuk berkomunikasi dengan pemilih muda.Data menunjukkan bahwa interaksi politisi di 

media sosial mengalami lonjakan signifikan dalam beberapa tahun terakhir.Oleh karena itu, 

tidak mengherankan jika Instagram digunakan tidak hanya sebagai alat promosi, tetapi juga 

sebagai sarana untuk menjalin hubungan, menyampaikan program, dan memahami lebih dekat 

kebutuhan pemilih muda. 

PDI Perjuangan (PDIP), sebagai salah satu partai besar di Indonesia, juga memanfaatkan 

strategi digital ini.Di beberapa daerah seperti Kota Semarang, PDIP aktif menggunakan konten 

yang sesuai dan organisasi sayap mudanya untuk menjangkau Generasi Z.Namun, tantangan 

tetap ada, terutama dalam menjaga kedekatan emosional secara konsisten di media 

sosial.Survei yang dilakukan di Jakarta Selatan bahkan menunjukkan bahwa persaingan antar 

partai dalam merebut perhatian pemilih muda sangat ketat. 

Fenomena ini menunjukkan bahwa branding politik, eWOM, dan pemanfaatan Instagram 

merupakan tiga strategi utama dalam menarik perhatian Generasi Z untuk memilih.Meski 

banyak penelitian yang mengangkat isu ini, sebagian besar masih menitikberatkan pada 

persepsi atau pilihan suara secara umum.Belum banyak yang meneliti secara mendalam 

bagaimana ketiga elemen tersebut mempengaruhi ketertarikan Generasi Z untuk bergabung 

dengan partai politik, terutama di area urban seperti DKI Jakarta. 

Oleh karena itu, studi ini bertujuan untuk mengeksplorasi lebih dalam mengenai dampak dari 

branding politik, Instagram, dan electronic word of mouth terhadap ketertarikan Generasi Z 

pada partai politik PDI Perjuangan.Penelitian ini diharapkan dapat memberikan wawasan dan 

rekomendasi strategis bagi partai politik dalam menjalin hubungan yang lebih dekat dan 

relevan dengan generasi muda masa kini 

 

LANDASAN TEORI 

Menurut Seran et al., (2023) pemasaran merupakan suatu proses manajerial yang 

memungkinkan individu atau kelompok memperoleh apa yang mereka butuhkan dan inginkan. 

Untuk mencapai tujuan yang telah ditetapkan, baik individu maupun organisasi perlu 

melakukan penawaran serta pertukaran produk yang memiliki nilai dengan pihak lain. Proses 
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ini mencakup seluruh aktivitas yang berkaitan dengan penyampaian produk atau jasa dari 

produsen hingga sampai ke konsumen. 

 

Pengertian zMinat zMemilih 

Menurut z(Berliana zet zal., z2024) zmengungkapkan zbahwa zminat zmerupakan zdorongan zbatin 

zseseorang zterhadap zsesuatu zyang zditandai zdengan zrasa zsuka, zperhatian, zkeseriusan, zmotivasi, 

zserta zketertarikan zterhadap zhal zyang zmemiliki ztujuan ztertentu. 

 

Pengertian zPolitical zBranding 

Menurut z(Yaqin z& zAssajad, z2024) zmenyatakan zbahwa zpolitical zbranding zmerupakan zsuatu 

zpendekatan zyang zbertujuan zuntuk zmembentuk zcitra zdan zidentitas zpolitik zyang zunik zserta zmudah 

zdikenali zoleh zpublik. Di zera zsekarang, zmedia zsosial zseperti zInstagram zberperan zpenting zsebagai 

zsalah zsatu zsaluran zutama zdalam zmendukung zdan zmemperkuat zstrategi zbranding zpolitik ztersebut. 

 

Pengertian zInstagram 

Menurut z(Miranti, z2025) zmenjekaskan zbahwa zdigital zmarketing zinstagram zmerupakan zmetode 

zpemasaran zyang zmenawarkan zkemudahan, zkecepatan, zmultifungsi, zdan zkenyamanan zyang zlebih 

ztinggi zdibandingkan zdengan zpemasaran zkonvensional. Sistem zini ztidak zhanya zmemudahkan 

zpelaku zbisnis zdalam zmemasarkan zproduknya, ztetapi zjuga zmemberikan zkemudahan zbagi 

zkonsumen zdalam zmengakses zinformasi zdan zlayanan. Secara zumum, zdigital zmarketing 

zmencakup zberbagai zaktivitas zpromosi zyang zdilakukan zmelalui zplatform zdigital, zseperti zinternet, 

zmedia zsosial, zdan zaplikasi zberbasis zmobile. 

 

Pengertian zElectronic zWord zof zMouth zMarketing 

Menurut z(Rizkiyah zet zal., z2025) zmengemukakan zbahwa zelectronic zword zof zmouth z(e-WOM) 

zadalah zbentuk zkomunikasi zyang zberisi zpendapat, zbaik zpositif zmaupun znegatif, zmengenai zsuatu 

zproduk zatau zperusahaan zyang zdisampaikan zoleh zkonsumen, zbaik zyang zmasih zaktif, zpotensial, 

zmaupun zyang zpernah zmenjadi zpelanggan, zmelalui zmedia zinternet. 

 

Kerangka zTeoritis 
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Gambar z1 

H1  : zPolitical zBranding zberpengaruh zterhadap zMinat zMemilih 

H2  : zInstagram zberpengaruh zterha 

H3  : zElectronic zWord zof zMouth zMarketing zberpengaruh zterhadap zMinat zMemilih 

METODE zPENELITIAN 

Populasi zdan zSampel 

Populasi zdalam zpenelitian zini zadalah zcalon zpemilih zPDI zPerjuangan zyang zberminat 

zmemilih zPDI zPerjuangan zkhususnya zpada zcalon zpemiluh zdi zdaerah zDKI zJakarta. Peneliti 

zmenggunakan zteknik znon zprobability zsampling zdengan zmetode zpurposive zsampling zkarena 

zjumlah zpopulasi ztidak zdiketahui zpasti. Rumus zLemeshow zadalah zrumus zyang zdigunakan zuntuk 

zmenghitung zjumlah zsampel zdengan ztotal zpopulasi zyang ztidak zdapat zdiketahui zsecara zpasti. 

 

 

 

Maka zdiperoleh zjumlah zsampel zsebanyak z96 zorang, znamun zuntuk zmempermudah zperhitungan 

zsampel zdijadikan z100 zresponden. 

 

Tabel z1: zIndikator z– zIndikator zPenelitian 

No Variabel Indikator 

1 Political 

zBranding 

z(Ayudhiya zet 

zal., z2024) 

 

1. Dimana tokoh politik akan memperkenalkan dirinya di mata 

publik melalui pemahaman karakteristik, nilai, dan potensi diri yang 

dimiliki 

2. Strategi zyang zdigunakan zoleh ztokoh zpolitik zuntuk zmemposisikan 

zdirinya zdi zmata zpublik, zsehingga zdapat zlebih zmudah zditerima zdan 

zdipahami. 

3. Produk zpolitik, zmerupakan zvisi-misi zmaupun zpesan zatau zprogram 

zyang zdilakukan zoleh ztokoh zpolitik zyang zakan zditunjukkan zkepada 

zpublik zsesuai zdengan zkebijakan zyang zada. 

4. Dalam zPenampilan zterdiri zdari ztiga zsub zkategori zyaitu zpakaian 

z(clothes), zgaya zrambut z(hair zstyle) zdan ztanda ztangan z(handsign). 

5. Dalam zPolitical zKey zMessage zterdiri zdari ztiga zsub zkategori zyaitu 

zhope, zpublic zsupport zdan zpolitical zvalue. 

2 Instagram z(W. 

P. Sari zet zal., 

z2024) 

6. Tingkat zketerlibatan zseseorang zdalam zaktivitas zyang zdi 

zpublikasikan zmelalui zInstagram. 

7. Keterbukaan zinformasi zyang zdisampaikan zorganisasi zmelalui 

zInstagram zseperti zpengumuman, zagenda zkegiatan, zdan zhasil zkegiatan. 

8. Interaksi zdua zarah zantara zorganisasi zdan zaudience zmelalui zfitur 

zkomentar, zdirect zmassage zatau zQ&A. 



 
 

    
 

 

Neraca Akuntansi Manajemen, Ekonomi 
Vol 24 No 4 Tahun 2025 

Prefix DOI : 10.8734/mnmae.v1i2.359   
 

 
 

MUSYTARI 

ISSN : 3025-9495 

 

9. Seberapa zluas zdan zcepat zinformasi zkegiatan zorganisasi ztersebar 

zmelalui zInstagram. 

10. Kemudahan zaudience zuntuk zterhubung zdengan zorganisasi zmelalui 

zakun zInstagram zorganisasi. 

3 E-WoM 

z(Rizkiyah zet 

zal., z2025) 

11. Kredibilitas, zyang zmeliputi zkepercayaan zdan zsumber zyang 

zterpercaya. 

12. Intensitas zyang zmeliputi zfrekuensi zdan zjumlah zulasan, zulasan 

zyang zmeliputi zpositif zatau znegatif zserta zemosi zyang zditransmisikan. 

13. Jangkauan, zyang zmeliputi zjumlah zaudiens zdan zplatform zyang 

zdigunakan. 

14. Valance zof zOpinion, zPendapat zpengguna zbaik zpositif zatau znegatif 

zmengenai zjasa, zproduk zdan zbrand. 

15. Content, zisi zinformasi zdari zsitus zjejaring zsosial zberkaitan zdengan 

zproduk zdan zjasa. 

4 Minat zMemilih 

z(Turyadi, z2022) 

z& z(Permana zet 

zal., z2023) 

16. Keinginan zterhadap zsuatu zhal. 

17. Perasaan ztertarik. 

18. Pemahaman ztantang zStruktur zPolitik. 

19. Pemahamaan zisu zisu zPolitik 

20. Pengetahuan ztentang zKandidat zdan zPartai zPolitik 

Sumber: zdata zdiolah zpeneliti, z2025 

 

Model zPenelitian 

Model zdalam zpenelitian zini zdapat zdigunakan zdengan zanalisis zregresi zlinier zberganda, zyaitu 

zanalisi zyang zdigunakan zuntuk zmengukur zbesarnya zpengaruh zantara zdua zatau zlebih zvariabel 

zindependen zdengan zmenggunakan zvariabel zindependent z(Sugiyono, z2021). 

 

 
Keterangan: 

Y  : zMinat zMemilih 

a  : zKonstanta 

X1  : zPolitical zBranding 

X2  : zInstagram 

X3  : zElectronic zWord zof zMouth zMarketing 

β1, zβ2, zβ3 : zKoefisien zRegresi 

€  : zFaktor zpengganggu zdiluar zmodel z(eror) 

 

 

 

 

 

PEMBAHASAN 

Uji zValiditas 
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Berdasarkan zhasil zuji zvaliditas zmenunjukan zbahwa znilai zsemua zindikator zlebih zbesar zdari 

zkriteria z0.197, zartinya zsemua zpernyataan zyang zdigunakan zdalam zpenelitian zini zvalid. Sehingga 

zdapat zdikatakan zmemenuhi zsyarat zvaliditas. 

 

Uji zReliabilitas 

Berdasarkan zhasil zuji zreliabilitas zmenunjukkan znilai zCronbach’s zAlpha zvariabel zpolitical 

zbranding, zinstagram, ze-wom zdan zminat zmemilih z> z0.6, zSehingga zdapat zdisimpulkan zbahwa 

zpernyataan-pernyataan zdalam zpenelitian zini zadalah zreliabel, zdengan zkata zlain zpengukuran 

zvariabel zyang zdigunakan zadalah zkonsisten zdapat zdipercaya zuntuk zdigunakan zdalam zpenelitian. 

 

 

Uji zAsumsi zKlasik 

Uji zNormalitas 

Berdasarkan zhasil zoutput zSPSS zOne zSampel zKolmogorov z- zSmirnov zTest zdilihat zdengan znilai 

zasymp. Sig z(2-tailed) z0.200 z> z0,05 z(level zof zsignificant). Dapat zdisimpulkan zbahwa zdata 

zresidual zberdistribusi zsecara znormal zkarena znilai zsignifikan zlebih zbesar zdari z0.05 zsehingga 

zmodel zregresi zpenelitian zini ztelah zmemenuhi zasumsi znormalitas. 

 

Uji zMultikolinearitas 

Hasil uji multikolinearitas menunjukan nilai tolerance variabel political branding (0.995), 

instagram (0.596) dan e-wom (0.597) > 0.1 dan nilai VIF variabel political branding (1.005), 

instagram (1.678) dan e-wom (0,597) < 10. Sehingga dapat dikatakan bahwa penelitian ini 

terbebas dari masalah multikolinearitas. 

 

Uji zHeteroskedastisitas 

Pada zdengan zgrafik zScatterplot, zmenunjukan zpenyebaran ztitik-titik zpada zgambar zmenyebar 

zdengan zbaik zdi zatas zdan zdi zbawah zangka z0 zpada zsumbu zY, zdapat zdisimpulkan zbahwa ztidak zterjadi 

zheteroskedastisitas zdalam zmodel zregresi. 

 

Analisis zKorelasi zSederhana 

Tabel z2: zKorelasi zSederhana 
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Sumber: zOutput zSPSS z29 

1. Hubungan zvariabel zpolitical zbranding z(X1) zterhadap zminat zmemilih zmemiliki ztingkat 

zsignifikansi z0,000 z< z0,05 zdan zhubungan zantara zpolitical zbranding zterhadap zminat zyaitu 

znegatif zdengan ztingkat zkorelasi z-0,100. Maka zkorelasi zsangat zrendah, zyang zartinya 

zapabila zpolitical zbranding zberedar zdengan zbaik zmaka ztingkat zminat zmemilih zakan 

zmeningkat. 

2. Hubungan zvariabel zInstagram z(X2) zterhadap zminat zmemilih zmemiliki ztingkat 

zsignifikansi z0,000 z< z0,05 zdan zhubungan zantara zDigital zMarketing zterhadap zminat zyaitu 

zpositif zdengan ztingkat zkorelasi z0,760. Maka zkorelasi ztinggi, zyang zartinya zapabila 

zinstagram zbaik zmaka ztingkat zminat zmemilih zakan zmeningkat. 

3. Hubungan zvariabel zElectronic zWord zof zMouth zMarketing z(X3) zterhadap zminat zmemilih 

zmemiliki ztingkat zsignifikansi z0,000 z< z0,05 zdan zhubungan zantara zTestimoni zterhadap 

zminat zbeli zyaitu zpositif zdengan ztingkat zkorelasi z0,641. Maka zkorelasi ztinggi, zyang 

zartinya zapabila zElectronic zWord zof zMouth zMarketing zdari zkonsumen zbaik zmaka ztingkat 

zminat zmemilih zakan zmeningkat. 

 

Analisis zRegresi zLinear zBerganda 

Tabel z3: zRegresi zLinear zBerganda 

 

Sumber: zOutput zSPSS z29 

Y z= za z+ zβ1X1 z+ zβ2X2 z+β3X3 z+ z€ 

Y z= z-1.271 z+ z-0,116 z(X1) z+ z0,749 z(X2) z+ z0,403 z(X3) z+ z€ 

1. Konstanta zsebesar z-1,271 zartinya zPolitical zBranding z(X1), zInstagram z(X2), zElectronic 

zWord zof zMouth zMarketing z(X3), zsebesar z0, zMinat zMinat z(Y) znilainya zsebesar z-1,271. 
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2. Nilai zkoefisien zregresi zpada zvariabel zPolitical zBranding zyaitu zsebesar z-0,116 zyang 

zartinya znilai zini zmenunjukkan zbahwa zdengan zmenunjukkan z1 zsatuan znilai zakan 

zmengakibatkan zpenurunan zpada zPolitical zBranding zsebesar z-11,6% zdengan zasumsi znilai 

zvariabel zindependen zyang zlain ztetap. 

3. Nilai koefisien regresi pada variabel Instagram yaitu sebesar 0,749 yang artinya nilai 

ini menunjukkan bahwa dengan menunjukkan 1 satuan nilai akan mengakibatkan 

peningkatan pada Instagram sebesar 74,9%, dengan asumsi nilai variabel independen 

yang lain tetap. 

4. Nilai zkoefisien zregresi zpada zvariabel zElectronic zWord zof zMouth zMarketing zyaitu zsebesar 

z0,403 zyang zartinya znilai zini zmenunjukkan zbahwa zdengan zmenunjukkan z1 zsatuan znilai 

zakan zmengakibatkan zpeningkatan zpada zElectronic zWord zof zMouth zMarketing zsebesar 

z40,3%, zdengan zasumsi znilai zvariabel zindependen zyang zlain ztetap. 

 

Koefisien zDeterminasi 

Tabel z4: zKoefisien zDeterminasi 

 

Sumber: zOutput zSPSS z29 

Berdasarkan ztabel z4 zdapat zdilihat zbahwa znilai zdari zAdjust zR zSquare zyaitu zsebesar z0,614 zartinya 

zsebesar z61,4% zdari znilai zvariabel zMinat zMemilih zdipengaruhi zoleh zvariabel zPolitical zBranding 

z(X1), zInstagram z(X2), zElectronic zWord zof zMouth zMarketing z(X3). Sedangkan zsisanya zsebesar 

z38,6% z(100%-61,4%) zdipengaruhi zoleh zvariabel zdiluar zdari zpenelitian zini. 

Uji zParsial z(Uji zT) 

Tabel z5: zUji zT 

 

Sumber: zOutput zSPSS z29 

Hasil zUji zT zadalah zsebagai zberikut: 

1. Political zBranding 

Jika zthitung zsebesar z-1,170 z> zttabel z1,98498, zmaka zdinyatakan zH1 zditolak zdan zH0 zditerima. 

Jika znilai zsig z0,245 z< z0,05 zmaka zH1 zditolak zdan zH0 zditerima zartinya zPolitical zBranding 

z(X1) zberpengaruh znegatif zdan zsignifikan zterhadap zvariabel zMinat zMemilih z(Y). 

2. Instagram 
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Jika zthitung zsebesar z7,212 z> zttabel z1,98498, zmaka zdinyatakan zH2 zditerima zdan zH0 zditolak. 

Jika znilai zsig zdibawah z0,001 z< z0,05 zmaka zH2 zditerima zdan zH0 zditolak zartinya zInstagram 

z(X2) zberpengaruh zpositif zdan zsignifikan zterhadap zvariabel zMinat zMemilih(Y). 

3. Electronic zWord zof zMouth zMarketing 

Jika zthitung zsebesar z3,366 z> zttabel z1,98498, zmaka zdinyatakan zH3 zditerima zdan zH0 zditolak. 

Jika znilai zsig z0,001 z< z0,05 zmaka zH3 zditerima zdan zH0 zditolak zartinya zElectronic zWord zof 

zMouth zMarketing z(X3) zberpengaruh zpositif zdan zsignifikan zterhadap zvariabel zMinat 

zMemilih z(Y). 

 

INTERPRETASI zHASIL zPENELITIAN 

Pengaruh zPolitical zBranding z(X1) zterhadap zMinat zMemilih z(Y) 

Berdasarkan zhasil zdari zpengujian zdata zdapat zdilihat zbahwa zPolitical zBranding zberpengaruh 

znegatif zdan ztidak zsignifikan zterhadap zminat zmemilih. Dengan zkata zlain zH0 zditerima zH1 zditolak. 

Maka zdengan zkata zlain zPolitical zBranding ztidak zmemiliki zpengaruh zyang zcukup zbesar zterhadap 

zminat zmemilih. 

 

Pengaruh zInstagram z(X2) zterhadap zMinat zMemilih z(Y) 

Berdasarkan hasil dari pengujian data dapat dilihat bahwa Instagram berpengaruh positif 

signifikan terhadap minat memilih. Dengan kata lain H0 ditolak H1 diterima. Maka dapat 

dipastikan semakin tinggi tingkat Instagram maka semakin meningkat pula tingkat minat 

memilih yang akan dilakukan oleh masyarakat. 

 

Pengaruh zElectronic zWord zof zMouth z(X1) zterhadap zMinat zMemilih z(Y) 

Berdasarkan zhasil zdari zpengujian zdata zdapat zdilihat zbahwa zElectronic zWord zof zMouth zMarketing 

zberpengaruh zpositif zsignifikan zterhadap zminat zmemilih. Dengan zkata zlain zH0 zditolak zH1 

zditerima. Maka zdapat zdipastikan zsemakin ztinggi ztingkat zElectronic zWord zof zMouth zMarketing 

zmaka zsemakin zmeningkat zpula ztingkat zminat zmemilih zyang zakan zdilakukan zoleh zmasyarakat. 

 

KESIMPULAN 

Berdasarkan zpada zhasil zpenelitian zdan zpembahasan zmengenai zPolitical zBranding, zInstagram z& 

zElectronic zWord zof zMouth zMarketing zterhadap zMinat zMemilih zpada zPartai zDemokrasi 

zIndonesia zPerjuangan zpada zCalon zpemilih zdi zDKI zJakarta. Maka zpenulis zmenyampaikan 

zkesimpulan zdari zhasil zpenelitian zsebagai zberikut: 

1. Variabel zPolitical zBranding zmemiliki zpengaruh zyang znegatif zterhadap zMinat zMemilih. 

2. Variabel zInstagram zmemiliki zpengaruh zyang zpositif zdan zsignifikan zterhadap zMinat 

zMemilih. 

3. Variabel zElectronic zWord zof zMouth zMarketing zmemiliki zpengaruh zyang zpositif zdan 

zsignifikan zterhadap zMinat zMemilih. 

 

IMPLIKASI MANAJERIAL 

Berdasarkan hasil penelitian, kesimpulan dan pembahasan yang didapat, maka implikasi 

manajerial yang didapat sebagai berikut: 
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1. Dalam penelitian ini, branding politik tidak memberikan dampak signifikan pada 

ketertarikan.Ini berarti, PDI Perjuangan perlu menilai kembali strategi branding yang 

diterapkan, dengan mempertimbangkan cara komunikasi politik yang lebih relevan dan 

kontekstual bagi generasi Z. Branding yang hanya mengandalkan visual atau simbol 

perlu diperkuat dengan nilai-nilai, program nyata, serta keterlibatan aktif anak muda 

agar tercipta hubungan emosional dan identitas politik yang kokoh. 

2. Penelitian ini menunjukkan bahwa Instagram memiliki dampak positif dan signifikan 

terhadap ketertarikan generasi Z.Dengan demikian, agar ketertarikan politik generasi Z 

dapat meningkat, PDI Perjuangan harus memaksimalkan pengelolaan media digital, 

terutama Instagram, sebagai bagian dari strategi komunikasi partai.Semakin aktif dan 

terarah konten digital yang disampaikan oleh PDI Perjuangan, semakin tinggi pula 

ketertarikan untuk memilih partai tersebut. 

3. Electronic Word of Mouth Marketing dalam penelitian ini juga memberikan dampak 

positif dan signifikan terhadap ketertarikan generasi Z.Ini berarti, PDI Perjuangan perlu 

lebih fokus dalam mengelola testimonial atau ulasan dari pihak ketiga secara aktif, baik 

melalui komentar, diskusi, maupun konten yang diunggah oleh pengguna media sosial. 

Semakin banyak dan positif Electronic Word of Mouth yang ada, semakin tinggilah 

minat untuk memilih PDI Perjuangan.. 
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